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Sammanfattning

Under 2010 har det totala resandet med charterbuss dkat fran 2 procent till dagens 3
procent jamfort med 2009. Nar det handlar om det totala resandet med charterbuss ar
antalet resendrer i stort sett oférandrat. Nagonting som ar gladjande ur perspektivet att
branschen har som mal att férdubbla kollektivtrafikens marknadsandel till 2020 ar att
personbilen tappar marknadsandelar av det totala resandet fran 67 procent till 66 procent.

Inrikesresor ar den kategorin av charterresor med buss som tappar flest resenarer. Som en
motvikt till detta 6kar antalet utlandsresor. | diagrammen som belyser den har statistiken gar
det dven att se en trend att antalet dagsresor 6kar medan resor innehallande 6vernattning
minskar. Den har trenden géller bade fritidsresor och arbetsresor saval inrikes som utrikes.
Enda undantaget ar att antalet resenarer okar pa affarsresor utrikes.

Stockholm stad ar fortfarande det popularaste inrikesresmalet med buss. Stockholm star
dock inte langre ensam pa tronen som det populdraste inrikesresemalet med charterbuss.
2010 ars raket pa listan ar Géteborg stad som nastan fordubblar antalet resenarer fran 2009
till 2010. Ny trea pa listan ar Dalarna som ser en liten 6kning av mangden resenérer till 2010.
Fjoldrets tvda Ostergdtland tappar ndgot pa listan och dr nu det fjirde populiraste distriktet
att semestra i med charterbuss.

| statistiken 6ver de popularaste landerna att dka charterbuss till ar Tyskland ohotad och
overlagsen etta pa listan efter att antalet resendrer har 6kat kraftigt under 2010. Tyskland
foljs av Aland som det nast populdraste resmalet. Lingre ned pa listan hamnar Polen som
tappat stora mangder av resenarer. Att Polen inférde en momsskatt pa utlandska
persontransporter under 2010 tros vara orsaken.

Trenden 6ver hur de svenska charterbussresenadrerna valjer att dvernatta ar att de dyrare
boendealternativen som hotell och egen stuga 6kar medan mer kostnadseffektiva boenden
som att bo hos sldkt och vanner eller vandrarhem minskar.

2010 ars trend ar nagot svarare att utldsa an vad fallet var under 2009 da antalet resor
minskade i bade antal och langd som en effekt av den lagkonjunktur som hade sitt zenit
under 2009. Under 2010 gar dock utvecklingen i motsatt riktning. Uppgangen ar dock inte
lika tydligt som fallet var ett ar tidigare, men statistiken ar tydlig med att de svenska
charterbussresenarerna véljer att dka pa fler utlandsresor istéllet for att stanna inom
Sveriges granser. De dyrare boendealternativen vinner ocksa tillbaka marknadsandelar som
tappades under 2009. Ett annat exempel pa att svensken lagger med pengar pa sin semester
med charterbuss illustrerar diagrammet 6ver resenarernas hushallsinkomst dar antalet
resenarer 6kar inom det inkomstintervall med de hogsta arsinkomsterna.

En annan intressant trend ar en foryngring av resenarerna, med en 6kad andel resenérer
bade i dldern 15-29 ar och 30-44 ar.




Abstract

In 2010, the total Swedish travel by charter bus increased from 2 percent to 3 percent
compared to 2009. In terms of total travel by charter bus the amount of travelers is mostly
unchanged. The car loses market share of total travel by 67 percent to 66 percent, which is
positive for the Swedish goal to double the public transport before year 2020.

Domestic travel is the category of charter bus that drops most travelers, as a counterbalance
to the increasing number of foreign trips. The diagrams that illustrate these statistics also
show a trend of increased amount of day trips, while traveling containing accommodation
decreases. This trend applies both to leisure and business travel as well as domestic and
foreign, only exception is that the number of travelers increases on business trips abroad.

Stockholm city is still the most popular domestic destination by bus. But Stockholm does no
longer stand alone as the most popular domestic destination with charter bus. The 2010
rocket on the list is Gothenburg which almost doubles the number of travelers from 2009 to
2010. New finished third on the list is Dalarna who see a small increase in the amount of
travelers in 2010.

Last year's runner-up Ostergdtland drops on the list and is now the fourth most popular bus
charter destination.

The statistics on the most popular countries to travel charter bus to Germany is
unchallenged and supreme one on the list after the number of travelers has increased
dramatically in 2010. Germany is followed by the Aland Islands as the second most popular
destination. Scroll down this list, Poland loses large amounts of travelers, which might be an
effect of the new VAT rules introduced in 2010.

The trend of how the Swedish charter bus passengers choose to stay is that the more
expensive accommodation options such as hotels and private cottage is increasing while
more cost-effective accommodations to stay with friends and family hostels decreases.

2010 years trend is somewhat harder to deduce than it was in 2009 when the number of
trips decreased in both number and length as an effect of the recession that had its zenith in
2009. During 2010 the trend shows in the opposite direction. The increase is not as clear as
was the case a year earlier, but the statistics are clear that the Swedish charter bus
passengers choose to go on more trips abroad instead of staying in Sweden. The more
expensive alternative accommodation will also win back market share that was lost in 2009.
Another example of the Swede put money on their holidays with charter bus can be graph
passengers on household income, where the number of travelers will increase in the
received interval with the highest yearly incomes.




Forord

Bussen har sedan 1920-talet varit det sjalvklara valet nar en grupp manniskor ska ut och
resa. Det kan vara skolklassen som ska gora en dagsutflykt eller skolresa, fotbollslaget som
spelar bortamatch, personer med intresse for mat, musik, kultur och upplevelser eller
foretaget som har konferens i fjallen. Bussen ar en naturlig del av vart dagliga liv och darfor
kanske vi inte tanker pa den som nagot annat an transportmedel. Vi glommer emellanat att
bussen ar en motesplats, en upplevelseplats och att bussen ofta har en viktig social funktion
for manga manniskor.

Det kommer att bli allt viktigare att hitta miljdanpassade satt att resa i Sverige, Europa och
varlden. Vi har nationellt och internationellt bestamt att Sverige, Europa och varlden ska ha
ett ekonomiskt och ekologiskt hallbart och utvecklingsbart samhiélle. Att som resenér valja
bussen i stdllet for bilen innebar att vi tillsammans satsar pa det ekonomiska och ekologiska
hallbara samhallet. | det allt mer individualiserade samhéllet kommer bussen att vara en dn
mer viktig social moétesplats for manga manniskor. For att bussbranschen ska kunna ges
mojlighet att vdxa och utvecklas till att vara en bransch som fortsatt kan bidra till ett hallbart
samhalle s3 maste politiker och andra beslutsfattare saval nationellt som internationellt inse
att hittills fattade beslut om skatter och andra regler snarare kvavt istéllet for stimulerat
tillvaxt.

Vi maste &ven tillsammans med destinationer utveckla infrastruktur som stimulerar
medborgare att fardas tillsammans i kollektiva fardmedel i stérre utstrackning an vad fallet
ar idag.

Har ar det ocksa viktigt att se over turist- och bestallningstrafikens behov av bytespunkter
och terminaler, sa att de grupper och resendrer som kommer resande med andra
transportslag pa ett smidigt satt kan byta till bussen. Darfor maste fragan om ansvar och
villkor for ett konkurrensneutralt tilltrade till landets stationer och terminaler enligt den nya
kollektivtrafiklagen 1/1 2012 verkstallas nu. Turistbussen maste kunna hamta och ldamna sina
resendrer pa samma satt som ovrig kollektivtrafik!




Metod

Statistiken avseende resandeutveckling i denna rapport baseras huvudsakligen pa uppgifter
fran Rese och TuristDataBasen (TDB) och omfattar, dar inte annat anges, resor dar buss ar
det huvudsakliga fardmedlet och resan ar minst 100 kilometer eller omfattar minst en
overnattning.

Statistik rorande kostnadsutvecklingen i branschen baseras i huvudsak pa uppgifter fran
Statistiska Centralbyran, SCB.

Resor med buss till/fran flyg, farjor och tag ingar inte i denna statistik.
Rese och Turistdatabasen (TDB)
Lopande undersokning gors genom 2 000 intervjuer varje manad, 24 000 per ar, om svenska

befolkningens resvanor i Sverige, till utlandet, pa fritiden och i tjansten.

| TDB finns cirka en kvarts miljon resor lagrade fran starten 1989. Detta ger mdjlighet att
studera trendférandringar och darmed forutspa det framtida resandet.

For mer detaljerad information om rapportens statistik kontakta Resurs AB,
www.resursab.se

Mer statistik om den svenska bussbranschen finns att hitta i var arliga branschstatistik, se
www.bussbranschen.se



http://www.resursab.se/
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Svenska Bussbranschens Riksforbund, BR, dr en intresseorganisation for den
yrkesmassiga busstrafiken i Sverige.Vi har nirmare 400 medlemsforetag som
bedriver alla former av busstrafik. Lokal och regional linjetrafik i och omkring vara
tatorter, landsbygdstrafik, skolskjutsar, sjukresor, expressbusstrafik, flygbusstrafik
samt turist- och bestillningstrafik bade inom och utom Sveriges granser.

Med mer dn 20 000 anstidllda och || 000 bussar har vara medlemsféretag en

nyckelroll i Sveriges transportsystem. 200 foretag ar dven researrangérer och de

anordnar resor saval inom Sverige som till manga destinationer runt om i Europa.

BR foretrader medlemsféretagens intressen gentemot regering, riksdag,
myndigheter, andra organisationer och foretag. BR arbetar for att fraimja det
kollektiva resandet med buss, for réttvisa och sunda konkurrensférhallanden, god
affarsetik och forbittrade villkor for bussféretagen. BR ger medlemsforetagen rad
och service inom olika omraden.

Dessutom har BR ett knappt |00-tal associerade medlemmar. Bland de
associerade medlemsféretagen aterfinns fordonstillverkare, konsulter, leverantorer

och andra intressenter.

Las mer pa www.bussbranschen.se
Box 17548, 118 91 Stockholm
Besoksadress: Swedenborgsgatan 2

2 Telefon: 08-442 72 70 * Fax:08-462 97 50

Medlem i UITP och IRU

Form: wittse 2008-03





